icht nur Niederdster-
N reich hat seine Viertel.
Auch Wien ist mit den

Einkaufsvierteln ganz weit
vorne dabei. Die ortlichen Ge-
schéftsleute versuchen mit ge-
meinsamen Aktivitaten die Kun-
den anzulocken. Manche sind
damit erfolgreicher als andere.
Das Problem ist mangelndes
Innovationsbewusstsein. Das
System gibt es seit vielen Jahr-
zehnten. Manche nennen es
antiquiert. Thomas Klugt ist kei-
ner von diesen Leuten. Er ist
seit einigen Wochen der neue
Obmann des ,Einkaufsviertels
TaborstraBe — Karmeliter-
markt“. Wir haben uns mit ihm
zum Gesprach Uber die Zu-
kunft des Viertels getroffen.
Welches Gebiet umfasst der
»Einkaufsverein TaborstraBe
- Karmelitermarkt“?

Wir sprechen hier von einem
riesigen Gebiet. Es umfasst die
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& Thomas Klugt.(54) ist seit ei--

nigen Wochen Obmann des
,,Einkaufsviertels Taborstra3e
— Karmelitermarkt®“.

komplette TaborstraBe, den
Karmelitermarkt und verlauft
den Augarten entlang, in die
Zirkusgasse und zum Tabor.
Wie kam es dazu, dass Sie
jetzt den Verein (ibernommen
haben?

Ich bin hier seit rund zwei
Jahren mit meinem Geschéaft
ansassig und wohne selbst in
dem Viertel. Ich hatte das Ge-
fuhl, dass ich mich einfach ein
wenig einbringen sollte.

Aber da tibernimmt man
doch nicht gleich die Ob-
mannschaft.

Tatsachlich wollte ich einfach
mein Know-how im Social-Me-
dia-Bereich und aus dem Mar-
keting zur Verfigung stellen.
Das ware naturlich auch als -
normales Mitglied oder in an-
deren Funktionen gegangen.
Kurzfristig ist aber der alte
Vorstand zurlckgetreten. Im
schlimmsten Fall hatte dem
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auf Erneuerung

Der Karmelitermarkt ist hipp. Auch in der
TaborstraBe hat sich einiges getan.
Zusammen bilden sie ein Einkaufsviertel.
Wir haben uns mit dem neuen Obmann
Thomas Klugt unterhalten.

Verein die Auflésung gedroht.
Also haben wir uns, der jetzige
Vorstand, zur Wah! gestellt. -
Jetzt spricht zwar jeder vom
aufstrebenden Karmeliter-
markt, vom zweiten Bezirk als
»Place to be“ — mit dem Ein-
kaufsverein wird das aber
nicht in Verbindung gebracht.
Nach so vielen Jahren nicht
gerade ein gutes Zeugnis.
Was ist falsch gelaufen? Was
gilt es besser zu machen?
Ich glaube, wir mtssen einfach
ein wenig junger und peppiger
werden. In den vergangenen
Wachen habe ich mir auch
viele Auftritte von anderen Ein-
kaufsvereinen angesehen. Oft
gibt es da alte, verwachsene
Strukturen. Dementsprechend
ist auch der Auftritt nach auBen.
Das kann man vielleicht auch
auf uns beziehen. Es gilt, dem

ganzen Konzept neues Leben
einzuhauchen. Genauso kann
man sich aber auch von posi-
tiven Beispielen Inspiration ho-
len. Das muss nicht unbedingt
immer aus Wien sein. Ich ver-
suche mir selbst da keine
Scheuklappen aufzuerlegen.
Wie sieht das konkret aus?
Unsere Aufgabe ist es, Leute
ins Viertel zu holen. Wir mtssen
raus gehen. Da bringen Verteil-

-aktionen vor der Haustlre

nichts. Die Leute sind ja eh
schon da. Jetzt sollen alle
Nicht-Leopoldstadter auch er-
fahren, dass es uns gibt und,
dass sich was tut. Idealerweise
geht das mit Veranstaltungen.
Unser Flohmarkt ist mittlerweile
schon Tradition und wird gut
angenommen..Auch Konzerte
sind ein wichtiger Frequenz-
bringer. Unsere Aufgabe ist es,
diese Events

,,Einkaufsviertel sind nicht antiquiert - milssen sich aber der
modernen Zeit anpassen. Das wird unsere Aufgabe sein.”




zu planen und den anderen
Mitgliedern schmackhaft zu
machen. Ziel ist es auch, unse-
re Vereinsmitglieder wieder
mehr zu motivieren. In weiterer
Folge werden dann sicher
Events stattfinden. Geschich-
ten, die die Nachbarschaft und
das Kaufen im Gratzel starken
sind absolut vorstellbar. Mehr
mdchte ich aber noch nicht ver-
raten.

Zwischen Karmelitermarkt
und TaborstraBe gibt es gro-
Be Imageunterschiede. Wie
kann man diese zwei Gegen-
den unter einen Hut bringen?
Es geht um die Durchmi-
schung. Gastronomie und Ge-
schéafte mussen sich gegensei-
tig befligeln. Man soll zu uns
gerne zum Essen und zum
Shoppen kommen. Gerade in
der TaborstraBe wurde in den
vergangenen Jahren viel fur
die Aufwertung unternommen.
Kénnt lhr als Einkaufsverein
Leersténde bekampfen?
Leider nicht. Wir kbnnen aber
an die Politik appellieren. Viele
wollen ihre Geschéaftslokale gar
nicht vermieten, nutzen sie als
Spekulationsobjekte oder ver-
langen horrende Mieten. Wir
mussen es aber schaffen,
einen guten Branchenmix zu
haben. Da kénnen wir als Ein-
kaufsviertel sehr wohl helfen: Ist
das Viertel toll, dann zieht das
andere Geschéfte an.

Ist ein Einkaufsverein tiber-
haupt noch zeitgemaB?

Ist nicht jeder Unternehmer
Einzelkampfer?

Das glaube ich nicht. Alleine
konnte kein Einzelunternehmer
groBe Veranstaltungen auf die
Beine stellen. Gerade um sich
gegen die Konkurrenz der gro-
Ben Anbieter zu wehren, muss
man sich organisieren. Ich den-
ke aber, dass ein Einkaufsvier-
tel auf heutige Herausforderun-
gen reagieren muss. Es war
noch nie so einfach Werbung

" Leute bei uns mitmachen.

Es h||ft wenn man hier wohnt und die Leute ﬂ
nt - ich bm hler quasi wie ein Hausmelster"‘ _, sl i

zu platzieren. Das
Internet und soziale
Netzwerk sind tolle
Plattformen. Doch
manche unserer Mit-
glieder haben noch
nicht einmal eine
Homepage. Man
muss keinen Online-
Store haben, aber ein
Internetauftritt ist eine
moderne Visitenkarte.
Es ist sicher auch mei-
ne Aufgabe unsere
Mitglieder fur die neu-
en Moglichkeiten zu begeis-
tern. Hier kommt mir sicher
meine 20jéhrige Erfahrung in
Werbeagenturen zugute.
Durch unseren Verein ha-
ben wir dann nattirlich
eine groBere Verbreitung.
Ein ganz toller Erfolg ware
es, wenn wieder mehr

hier. Die Menschen und die
Gegend liegen mir am Herzen.
Nattrlich kostet es viel Zeit. Es
gilt aber, Geschéaft und Verein

unter einen Hut zu bringen. Das
muss sich sicher erst einspie-
len. Wenn wir aber Erfolg ha-
ben, war es wirklich jede An-
strengung wert. m
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Warum tut man sich den
Stress tiberhaupt an?
Ich wei3 es nicht. Ich woh-

1Vere|ns

H|er traf ihn Redakteur Philipp Stewart (rechts) zum Gesprach
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